Regulamin Konkursu artystycznego organizowanego w ramach VI edycji kampanii
»Breast Friends — Przyjaciele od Piersi”

1. Postanowienia ogdlne

a) Stowarzyszenie ,Amazonki” Warszawa-Centrum, z siedzibag ul. Roentgena 5, 02-781 Warszawa oraz
Roche Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, przy ul. Domaniewskiej 39 B, 02-672, zarejestrowana
w rejestrze przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy
w Warszawie, Xlll Wydziat Gospodarczy KRS pod nr KRS 0000118292, o numerze identyfikaciji
podatkowej NIP: 522-001-44-61, o kapitale zakladowym 25.000.000 2zt (zwani dalej tacznie
,Organizatorem”) w ramach széstej edycji kampanii ,Breast Friends — Przyjaciele od Piersi” ogtaszajg
konkurs artystyczny na fotografie, ktdra najlepiej zaprezentuje idee kampanii ,Breast Friends -
Przyjaciele od Piersi” (,Konkurs”).

b) Organizator na potrzeby konkursu powota Biuro Organizacyjne Konkursu, ktére prowadzi¢ bedzie
Healthway Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, odpowiadajac za sprawny przebieg Konkursu.

2. Pojecia zwigzane z przebiegiem Konkursu:
a) uczestnik konkursu — osoba, ktéra we wskazanym przez Organizatora terminie przesle na adres e-
mail przyjacieleodpiersi2012@gmail.com petne zgtoszenie konkursowe;
b) zgtoszenie konkursowe — musi zawierac:

o zdjecie (w formacie .jpg rozmiar do 2MB)

e odpowiedz na pytanie: ,Dlaczego nalezy oznaczac¢ typ nowotworu piersi?” (w tresci e-maila)

e wypetniony formularz z danymi osobowymi (do pobrania na www.amazonki.org.pl)

e zgode na przetwarzanie danych osobowych (do pobrania na www.amazonki.org.pl)

e zgode na wykorzystanie zdjecia przestanego do Konkursu w celach promocji kampanii ,Breast

Friends — Przyjaciele od Piersi” (do pobrania na www.amazonki.org.pl);

c) laureaci konkursu — uczestnicy Konkursu, ktérych zdjecia zbiorg najwiecej glosow uzytkownikow
portalu Facebook w postaci oznaczen ,lubie to”;
d) idea Kampanii — celem kampanii ,Breast Friends — Przyjaciele od Piersi®, jest podkreslenie
szczegolnej roli kogos bliskiego podczas walki z nowotworem. W przezwyciezeniu raka piersi wiedza o
chorobie odgrywa kluczowg role. Przyjaciel jest niezastapiony, gdy pomaga chorej przejs¢ przez kryzys
zwigzany z pierwszg diagnozg. Jego zadaniem jest rowniez zadbaé, aby rozpoznanie nowotworu byto
petne, a pacjentka wiedziata o swoim raku jak najwiecej. Jest to wazne, poniewaz rak piersi to choroba
niejednorodna, wystepuje wiele jego typow (m.in. HER2-dodatni i HER2-ujemny), ktére majg rézny
przebieg, rokowanie i wymagajg odmiennego leczenia. Wiasciwe i petne rozpoznanie choroby, w tym
histopatologiczne ustalenie typu raka piersi, pozwala na zastosowanie optymalnej dla danej pacjentki
terapii, a przez to zwieksza jej szanse na wyleczenie.
e) symbol Kampanii — jest rézowo-pomaranczowa wstgzeczka, ktéra symbolizuje przyjaciela (rézowy) i
réznorodnosc¢ typédw nowotwordw piersi (pomaranczowy).

3. Cel Konkursu
Gtéwnym celem Konkursu jest wytonienie fotografii najlepiej prezentujacej idee kampanii ,Breast
Friends — Przyjaciele od Piersi”.

4. Warunki udziatu w Konkursie

a) zadanie konkursowe polega na wykonaniu zdjecia (w formacie jpg., do 2MB) pomnika kobiety
z wyeksponowang rézowo-pomaranczowo wstazeczka (symbol kampanii ,,Brest Friends -
Przyjaciele od Piersi”), ktére w artystycznej formie zaprezentuje idee kampanii ,,Breast Friends —
Przyjaciele od Piersi” oraz napisanie odpowiedzi na pytanie: ,Dlaczego nalezy oznacza¢ typ
nowotworu piersi?”

b) Uczestnik konkursu jest zobowigzany do przestrzegania prawa zakazujgcego niszczenia przestrzeni
publicznej oraz naruszania dobr osobistych i majatkowych. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci



mailto:przyjacieleodpiersi2012@gmail.com
http://www.amazonki.org.pl/
http://www.amazonki.org.pl/
http://www.amazonki.org.pl/

za szkody wyrzadzone przez uczestnikédw Konkursu, nawet jesli powstatyby one przy wykonywaniu
zadania konkursowego.
¢) uczestnikiem Konkursu moze zostaé kazdy, kto:
e zapozna si¢ z regulaminem Konkursu;
e wykona zadanie konkursowe;
e przesle na adres e-mail przyjacieleodpiersi2012@gmail.com petne zgtoszenie konkursowe w
terminie okreslonym przez Organizatora.
d) do Konkursu kazdy moze przestac¢ tylko jedno zgtoszenie.
e) Konkurs bedzie moderowany przez Organizatora. Moderacja Konkursu polega na prawie
Organizatora do niedopuszczenia do Konkursu zdjecia, ktére:
e narusza prawo obowigzujace w Polsce
e narusza prawa witasnosci intelektualnej/prawo autorskie innej osoby (zdjecie nadestane przez
Uczestnika konkursu musi by¢ przez niego wykonane wiasnorecznie)
e zawiera tre$ci powszechnie uznane za spotecznie niewtasciwe i naganne moralnie
e zawiera tresci o charakterze komercyjnym (reklamy)
e narusza inne postanowienia zawarte w Regulaminie Konkursu.
f) udziat w Konkursie jest bezptatny.

5. Przebieg Konkursu
a) na portalu Facebook zostanie utworzone wydarzenie ,,Celujemy w piersi”.

b) na profilu wydarzenia znajdzie sie informacja o zatozeniach Konkursu, regulamin, dane kontaktowe
Biura Organizacyjnego Konkursu oraz informacje organizacyjne, m.in., o stronie Organizatora, z ktorej
bedzie mozna pobra¢ formularze zgtoszeniowe.

¢) konkurs bedzie ogtoszony w mediach (prasa, radio, Internet).

d) kazdy, kto chce wzig¢ udziat w Konkursie, bedzie musiat zapoznaé sie z regulaminem Konkursu,
wykona¢ zadanie konkursowe oraz przesta¢é na e-mail przyjacieleodpiersi2012@gmail.com petne
zgtoszenie konkursowe w terminie okreslonym przez Organizatora.

e) aby zgtoszenie zostato uznane za przyjete, Organizator musi potwierdzi¢ otrzymanie zgtoszenia
drogg e-mailowa.

f) nadestane zdjecie wraz z odpowiedzig oraz imieniem i nazwiskiem lub inicjatami autora (do wyboru),
zostang zamieszczone na profilu wydarzenia i poddane ocenie uzytkownikéw Facebooka.

g) najlepsze zdjecie bedzie wybierane przez uzytkownikdw Facebooka. Kazdy uzytkownik Facebooka
bedzie magt zagtosowaé na wybrane zdjecie poprzez klikniecie ,lubie to”.

h) 6 uczestnikéw konkursu, ktérych zdjecie i uzasadnienie zdobedzie najwiecej gtoséw ,lubie to”
zostanie laureatami Konkursu.

i) wyniki konkursu zostang opublikowane na profilu wydarzenia na Facebook. Laureat zostanie
poinformowany o wynikach réwniez droga e-mailowa.

6. Zasieg i czas trwania Konkursu
Konkurs ma charakter ogélnopolski i bedzie trwat od 23 pazdziernika 2012 r. do 30 listopada 2012 r.

7. Nagrody i kryteriaich przyznawania

a) laureatami Konkursu zostanie 6 osob, ktérych zdjecia zdobedg najwiecej gtosow ,lubie to”.

b) nagrody dla laureatow konkursu w zaleznosci od liczby zdobytych gtoséw:

1 x | miejsce — SAMSUNG Galaxy Tab 2 WiFi 3G

2 x Il miejsce — iPod nano

3 x Il miejsce — pendrive 32GB

¢) laureaci Konkursu zostang powiadomieni o terminie i sposobie rozdania nagréd drogg e-mailowa.
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8. Podatek

a) Zgodnie art. 30 ust. 1 pkt. 2 ustawy o podatku dochodowym od os6b fizycznych z dnia 26 lipca 1991
(jednolity tekst Dz. U. nr 14 z 2000 r. poz. 176 z pdzniejszymi zmianami) z tytutu wygranych w
konkursach nagrod o wartosci przekraczajacej kwote 760 PLN pobiera sie podatek zryczattowany w
wysokosci 10% wartosci nagrody.

b) Zgodnie z art. 21 ust. 1 pkt. 68 ustawy koszty podatku od nagréd o wartosci powyzej 760 PLN
pokrywa Organizator Konkursu.

9. Inne postanowienia

a) regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.amazonki.org.pl oraz w siedzibie Organizatoréw i
w Biurze Organizacyjnym Konkursu.

b) kwestie nie uregulowane niniejszym regulaminem rozstrzygane/ustalane bedg z Organizatorem.

¢) Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za zgtoszenia, ktére nie dotarty do niego z przyczyn od
niego niezaleznych.

d) Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za podanie nieprawdziwych danych przez Uczestnikéw.
Podanie nieprawdziwych danych skutkuje odebraniem prawa do nagrody.
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